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Amazon SEO & SEA
erfolgreich verkaufen auf Amazon
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/BusinessManufaktur

• Toni Wolter

• berufl. Stationen:

• Unternehmensentwicklung & Marketing

• Online-Marketing: 
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Agenda
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1. Überblick Amazon Marketing

2. Amazon Optimierung & Rankingfaktoren

3. Werbemaßnahmen

4. Vorschlag für strategisches Vorgehen

5. Nützliche Tools



Warum ist Amazon so wichtig?
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• Größte Produktsuchmaschine weltweit

• 56% aller Produktsuchen beginnen auf Amazon (D)

• die Hälfte des dt. Online-Umsatzes geht über Amazon (2018)

• ~9% des Gesamtumsatzes wird in Deutschland generiert

0

50

100

150

200

250

2016 2017 2018

U
m

sä
tz

e 
[M

rd
. U

S-
D

o
lla

r

weltweit Deutschland



Einführung – Amazon SEO
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• Größter Vertriebskanal für Produzenten und Händler

• Die richtige Strategie muss für jeden Hersteller und Händler 
individuell gestaltet werden

• Amazon SEO ist der größte Hebel, um mehr Traffic auf die 
Produktseiten zu ziehen

• In Kombination mit anderen Werbemöglichkeiten entfaltet die 
Optimierung volle Kraft

• Erfolgsvoraussetzungen: umfassende Keyword-Recherche & 
permanentes Monitoring 



Ziele bei Amazon
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• Oberstes Ziel von Amazon 
Kundenzufriedenheit

• Kundenbindung über eine 
lange Zeit (CLV)

• Mit der Verbesserung der 
Ranking Faktoren wird die 
Kaufwahrscheinlichkeit 
erhöht

Customer Lifetime Value

Kaufwahrscheinlichkeit + Kundenzufriedenheit

Titel

Relevanz Performance

Hauptziel

Zwischenziel

Ranking-Faktoren

direkt

indirekt

Attribute
Suchbegriffe Parent-Child

Produktbilder
Rezensionen

ReaktionszeitenBeschreibung

Click Through Rate

vollständige Produktdaten

Bestseller-Status

Lieferkonditionen
Preis

Verweildauer

verkaufte Menge

Conversion Rate

Quelle: OMR Rockstarts Report: Amazon



Amazon Optimierung
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ANNA IST DIGITAL VERNETZT.

DEN GANZEN TAG.Ranking
Amazon-Suche

Buy-Box
Auf Produktseiten

bezahlte 
Werbung

Optimierungsansätze

Buy-Box
Auf Produktseiten

bezahlte 
Werbung

Optimierungsansätze
organische 

Suchergebnisse

bezahlte 
Werbung

16 90%
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Amazon SEO



Keyword-Recherche
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Amazon 
Suchvorschläge

Sellics / 
Sonar

Google
Keywordpl.

Amazon 
Rezensionen

finale Keywords

Keyword
Tool.io



Relevanzfaktoren
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ANNA IST DIGITAL VERNETZT.

DEN GANZEN TAG.

steigende Bedeutung

Titel

Attribute

Suchbegriffe

Beschreibung

https://www.amazon.de/Hauck-Kinderreisebett-inklusive-Transporttasche-Waterblue/dp/B004AHLMEM/ref=sr_1_3?ie=UTF8&qid=1552312890&sr=8-3&keywords=Hauck+Dream+Play


Amazon Titel
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• Marke

• Produktname & Linie

• Material oder Hauptzutat

• Farbe

• Größe

• Menge / Anzahl

Marke | Artikelnummer | Artikelname | Artikelart | Spezifikationen



Attribute
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ANNA IST DIGITAL VERNETZT.

DEN GANZEN TAG.

steigende Bedeutung

Titel

Attribute

Suchbegriffe

Beschreibung

• Insgesamt 5 Bulletpoints

• Kurz halten

• Übersichtlich

• bloße Aufzählung vermeiden

• Vorteile kommunizieren

https://www.amazon.de/Hauck-Kinderreisebett-inklusive-Transporttasche-Waterblue/dp/B004AHLMEM/ref=sr_1_3?ie=UTF8&qid=1552312890&sr=8-3&keywords=Hauck+Dream+Play


Produktbeschreibung
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ANNA IST DIGITAL VERNETZT.

DEN GANZEN TAG.

steigende Bedeutung

Titel

Attribute

Suchbegriffe

Beschreibung

• Beratungsgespräch

• Ganze Sätze

• Vorteile & Eigenschaften

• Leicht verständliches Deutsch-
Anglizismen vermeiden, etc.

• Funktionen, Anwendung, Technologie

• 2000 Zeichen

https://www.amazon.de/Hauck-Kinderreisebett-inklusive-Transporttasche-Waterblue/dp/B004AHLMEM/ref=sr_1_3?ie=UTF8&qid=1552312890&sr=8-3&keywords=Hauck+Dream+Play


Tipps: Bilder & Darstellung
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Best Practice

allgemeinHintergrund

A +

https://www.amazon.de/Neutrogena-Norwegische-Moisture-Bodylotion-Sensitive/dp/B01LTHLR68/ref=sr_1_5?__mk_de_DE=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&keywords=neutrogena&qid=1551265686&s=gateway&sr=8-5
https://www.amazon.de/HelloBody-Coco-Scrub-100ml-Gesichtsreinigung/dp/B073Q2DK6F/ref=sr_1_3_sspa?keywords=gesichtspeeling&qid=1551272292&s=gateway&sr=8-3-spons&psc=1
https://www.amazon.de/Neutrogena-Norwegische-Moisture-Bodylotion-Sensitive/dp/B01LTHLR68/ref=sr_1_5?__mk_de_DE=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&keywords=neutrogena&qid=1551265686&s=gateway&sr=8-5
https://www.amazon.de/Bartpflege-Bartbalsame-Bartb%C3%BCrste-Reinigung-Reisetasche/dp/B07FNQVX2Q/ref=sr_1_5?s=beauty&ie=UTF8&qid=1550742819&sr=1-5&keywords=bartpflege&th=1
https://www.amazon.de/dp/B07HKH1DNH/ref=sr_1_8?s=beauty&ie=UTF8&qid=1550742572&sr=1-8&keywords=styling
https://www.amazon.de/Naturkosmetik-Haarwachs-Natural-Bienenwachs-Bio-Extrakte/dp/B00DGPE0RA/ref=sr_1_49_sspa?s=beauty&ie=UTF8&qid=1550742702&sr=1-49-spons&keywords=styling&psc=1
https://www.amazon.de/dp/B075CVQW3F/ref=sspa_dk_detail_2?psc=1&pd_rd_i=B075CVQW3F&pd_rd_w=hHQNW&pf_rd_p=00903874-3af0-47e0-8622-ee58087f71cf&pd_rd_wg=lUGFR&pf_rd_r=TDP4XJZ93GFB6FZGEQKY&pd_rd_r=9baac381-43fc-11e9-8014-95dfc10cc171
https://www.amazon.de/Axtschlag-R%C3%A4ucherchips-Smoking-Chips-Hickory/dp/B001SH6OQ8/ref=sr_1_cc_1?s=aps&ie=UTF8&qid=1552309037&sr=1-1-catcorr&keywords=Axtschlag+R%C3%A4ucherchips
https://www.amazon.de/Axtschlag-Flammlachsbrett-Patenthalterung-Steckhalterung-Verschraubungen/dp/B07FNPCXPB/ref=sr_1_cc_3?s=aps&ie=UTF8&qid=1552309134&sr=1-3-catcorr&keywords=Flammlachsbrett
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Varianten

Child 1 Child 2

Parent

EAN

Reales Produkt

Spezielle Attribute: 
Farbe, Größe, Preis & 

Menge

Platzhalter

Nicht käufliches Produkt

Keine EAN , Farbe, Größe, 
Preis & Menge

Attribute gelten für alle 
children*

EAN

Reales Produkt

Spezielle Attribute: 
Farbe, Größe, Preis & 

Menge

S L



Vorschlag: Strategie

3. Performance

• Attribute / Beschreibung

• Text/ Bild passt zum Produkt

• Sponsored Products

• Promotions (Preisnachlässe)

• Externer Traffic
16

2. SEO & Relevanz optimieren

• Texte (Keywords)

• Bilder (Video)

• Varianten

1. Dauerhafte Kundenzufriedenheit

• Lieferfähigkeit

• Produkt = Verkaufstext

• Qualität!!!

• Preis

• Kundenzufriedenheit +++

Strategie



Beispiele Optimierung
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Best Practice

Varianten
Clean

A +

https://www.amazon.de/dp/B075CVQW3F/ref=sspa_dk_detail_2?psc=1&pd_rd_i=B075CVQW3F&pd_rd_w=hHQNW&pf_rd_p=00903874-3af0-47e0-8622-ee58087f71cf&pd_rd_wg=lUGFR&pf_rd_r=TDP4XJZ93GFB6FZGEQKY&pd_rd_r=9baac381-43fc-11e9-8014-95dfc10cc171
https://www.amazon.de/Axtschlag-R%C3%A4ucherchips-Smoking-Chips-Hickory/dp/B001SH6OQ8/ref=sr_1_cc_1?s=aps&ie=UTF8&qid=1552309037&sr=1-1-catcorr&keywords=Axtschlag+R%C3%A4ucherchips
https://www.amazon.de/Axtschlag-Flammlachsbrett-Patenthalterung-Steckhalterung-Verschraubungen/dp/B07FNPCXPB/ref=sr_1_cc_3?s=aps&ie=UTF8&qid=1552309134&sr=1-3-catcorr&keywords=Flammlachsbrett
https://www.amazon.de/Mommy-Baby-Doppelpack-Handabdruck-Fussabdruck/dp/B07CWPM54T/ref=sr_1_1?s=beauty&ie=UTF8&qid=1552478796&sr=8-1&keywords=handabdruck+mommy
https://www.amazon.de/dp/B07CWDJXKP/ref=sspa_dk_detail_2?psc=1&pd_rd_i=B07CWDJXKP&pd_rd_w=ralY5&pf_rd_p=00903874-3af0-47e0-8622-ee58087f71cf&pd_rd_wg=Waaia&pf_rd_r=RSQARPDBF7HCCNK2C0KP&pd_rd_r=758aa4d4-4588-11e9-80f5-471b8392310f
https://www.amazon.de/dp/B01M3U8JGF?ref=myi_title_dp
https://www.amazon.de/Hauck-Kinderreisebett-Reisebettmatratze-tragbar-klappbar/dp/B004AHLMEW/ref=sr_1_1?s=beauty&ie=UTF8&qid=1552478711&sr=8-1&keywords=hauck+dream+n+play
https://www.amazon.de/Bartpflege-Bartbalsame-Bartb%C3%BCrste-Reinigung-Reisetasche/dp/B07FNQVX2Q/ref=sr_1_5?s=beauty&ie=UTF8&qid=1550742819&sr=1-5&keywords=bartpflege&th=1
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Paid Media
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Werbemöglichkeiten

Anzeigen

Promotions

A+ Content

Sponsored Products

Sponsored Brands

Product Display Ads

Blitzangebot

Coupons

Amazon-Page

Werbeaktionen



Werbekampagnen: Hierarchie
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Kampagnen

Anzeigengruppen

Werbeanzeigen

Laufzeit, Budget, Ausrichtung

Produkte, Gebote, Keywords

Headlines, Bilder & Texte



Werbekampagnen: Vorschlag Hierarchie
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Portfolio A Portfolio B

Kampagne A Kampagne B

m a m a

Marke A Marke B

m a m a



Werbekampagnen

22

Live-
Demo

Sponsored Products
Manuelle Werbekampagnen

Automatische Werbekampagnen

Coupons



Keyword-Typen
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Breitgefasst

Phrase

Exakt



Vorschlag: Strategie

3. Performance

• Attribute / Beschreibung

• Text/ Bild passt zum Produkt

• Sponsored Products

• Promotions (Preisnachlässe)

• Externer Traffic
24

2. SEO & Relevanz optimieren

• Texte (Keywords)

• Bilder (Video)

• Varianten

1. Dauerhafte Kundenzufriedenheit

• Lieferfähigkeit

• Produkt = Verkaufstext

• Qualität!!!

• Preis

• Kundenzufriedenheit +++

Vorschlag: Strategie



Nützliche Tools
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• Sellics / Sonar

• Google Ads Keywordplaner

• Helium 10 (Chrome Erweiterung)

• Sistrix (beta)

• SECockpit

• MOZ Keyword Explorer



Toni Wolter

www.BusinessManufaktur.Berlin
Phone: 0177 9125045

Viel Erfolg!
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