
Online Marketing 
für 
Gründer.innen

Wie ihr Kund.innen online gewinnen könnt



Wo 

kommt euer
erster Kunde 

her?
Keine Kunden = Hobby



D i e t mar  
F i s c he r

#Podcasting

#KI

#Virtual Reality

#Kuba
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Wege zum Kunden

Paid

Owned Earned



Wege zum Kunden



Pa i d
A l l e  F o r m e n  v o n  
b e z a h l t e r  W e r b u n g  

( F a c e b o o k  A d s ,  
A u ß e n w e r b u n g … )



P a i d

Z . B .  B E I T R A G  B E W E R B E N  
B E I  FA C E B O O K
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Agentur Boomer



Owned
H o m e p a g e ,  H a u s w a n d

F r ü h e r  a u c h :  F a c e b o o k  
F a n p a g e ,  I n s t a g r a m  A c c o u n t ,  

Y e l p - P r ä s e n z



K u n d e n z e i t u n g :  
a u c h  o w n e d  

m e d i a

argo.berlin 10



Earned
A n d e r e  ü b e r n e h m e n  d i e  

W e r b u n g  

( V i r a l i t ä t ,  M u n d p r o p a g a n d a )



Earned
S H A R E S ,  L I K E S  U N D  

K O M M E N TA R E  B E I  
FA C E B O O K
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P u sh  
v s .  

P u l l
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Trad it ionel le  
Werbung
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N e u e  
We r b u n g
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Was ist los bei Google? 
Kann man über Google 
noch Kunden gewinnen

oder lohnt das nicht
mehr?



Google-
Optimierung (SEO)

 Auf Nr. 1 bei Google sein

 KI-Überblicke seit dieser Woche 
live

 Kleinere Seiten werden eh 
benachteiligt („Core Vitals 
Update“)



Google Ads

 Google Ads wird immer teurer (ca. 
je 10% in den letzten beiden Jahren 
im Tourismussektor)



Mehr Arbeit, 
mehr 

Optimierung 
nötig

SEO und Google Ads müssen 
deutlich besser gemacht werden als 

noch vor ein paar Jahren



Life Hack:

 Meldet euch bei Google Ads an

 Geht zum Keyword Planer

 Recherchiert eure wichtigsten 
Keywords



SEO

 Das Suchvolumen ist entscheidend

 Der Wettbewerb ist entscheidend 
(als Proxy)







Google Ads

 Der Preis ist entscheidend





2.
Gilt die Regel: Content, 

Content, Content 2025 noch? 



KI-Content & KI-
Suche

 Immer mehr KI-Inhalte

 Immer weniger Leute auf eurer 
Seite



Deshalb: Die 
richtigen Leute!

 Schaut euch eure Kunden an: was 
ist für die richtig wichtig?

 Das ist der Content, den ihr 
kreieren müsst

 Nische, denn da ist KI schlecht



Verteilung des Contents über 
eure Kanäle

 Newsletter, Katalog, SMS, Podcast…

 Bei Insta & Co seid ihr abhängig von deren Regeln

 Die KIs sind auch nicht euer Freund… 



Ganz wichtig

 Content alleine bringt keine Kunden

 Ihr müsst ein Produkt haben!



Social Media - was ist
wichtig zu wissen als

Gründer.in?



Don‘t Build 
On Rented 

Land



Professioneller 
Content

 Wettbewerb härter geworden

 Der Content wird immer 
professioneller



Deshalb: Nische, 
Nische, Nische

 Ihr kennt eure Kunden:

 Was wollen die lesen?

 Auf welchen Netzwerken sind die 
unterwegs?



Just do it!

 Bilder posten

 Videos machen

 Keine Angst, es wird schon 
schiefgehen 



Tools: es war noch nie 
so einfach wie heute!

 Euer Smartphone

 Canva

 CapCut

 MS Designer

 Heygen

 Descript

 Elevenlabs

 ChatGPT



4.
Künstliche

Intelligenz, wie lässt
sich K.I. im Online-
Marketing nutzen?



Auch bei KI:

 Einfach machen

 Instagram-Post von ChatGPT? 
Ausprobieren!



KI hilft

 Als Sparringspartner

 Für Konzepte und Strategien

 Für besseres Schreiben (Social 
Media, Akquise-Emails…)



Aber Achtung

 Nichts blind veröffentlichen

 Immer nochmal Korrekturlesen!

 Denken müsst ihr immer noch 
selbst 



Konzentration 
auf:

 Eigene Channels

 1-2 Netzwerke



5.
Fazit



Langstrecke, 
nicht Sprint

 Regelmäßiges Posten, 
Veröffentlichen, Versenden etc.

 Fokus auf eure Nische!

 Geld ist immer gut…



Wir helfen euch 
gerne!

 Meine Agentur: Argo.berlin

 Beginnersguide.nl

 Gerne auf LinkedIn connecten: 
https://linkedin.com/in/dietmarfischer/


