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Soziales Unternehmertum in Berlin und Brandenburg:
Gemeinsam fur positive Veranderungen

sozialékologisch Griinden
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Was sind Soziale Unternehmen?

- Unternehmen, die explizit gemeinwohlorientierte, soziale und / oder dkologische
Ziele verfolgen

« LoOsung gesellschaftlicher Probleme steht vor Gewinnmaximierung
« Gewinne werden reinvestiert oder gespendet
« Nichtstaatliche, zivilgesellschaftliche Initiativen

« partizipative Organisationsstruktur; demokratisches Management nach innen;
kooperativ nach aulBen

« Soziale Unternehmen sind nicht an der Rechtsform erkennbar




Warum Wirtschaft neu denken?
Soziales Unternehmertum

Klimawandel, Chancenungleichheit, Fragen der
Migration und Integration, demografischer
Wandel, Lebensmittelverschwendung, Armut,
Umwelt- und Plastikverschmutzung....

Sozial Unternehmen kénnen zur Lésung
gesellschaftlicher Herausforderungen beitragen:
~Wirden die Lésungen der (...)
Sozialunternehmer in Deutschland systematisch
genutzt und besser in bestehende Systeme
integriert, ergabe sich ein wirtschaftlicher
Nutzen mit Milliardenpotenzial.”
(Ashoka/McKinsey 2019)

Das Milliardenpotenzial
sozialer Innovationen

Grafik: ,Das Milliardenpotenzial sozialer Innovationen®,
Ashoka/McKinsey 2019




Beispiele fiir Sozialunternehmen in Deutschland
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Unsere Erfolge EcoNowy
der letzten drei Jahre

Erfolgreiches und niedrigschwelliges Beratungsangebot fur Grinder*innen

« 240 umgesetzte Beratungstage seit 2020

« >35% mehr Beratungstage pro Jahr kénnten umgesetzt werden

« T70% aller Beratungen fihrten zu Grindungen oder dem Ausbau von Geschaftstatigkeiten
« 1/3 der Unternehmen werden von Frauen gegriindet und gefihrt

¢ 24 durchgefihrte Workshops fir Grinder*innen und Sozialunternehmen

« Konferenz 2021 mit Uber 540 Teilnehmenden; weitere zweitidgige Konferenz im Juli 2023
mit etwa 300 Teilnehmenden
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Social Economy Berlin ist die Anlaufstelle fir Soziale Unternehmen,
Grinder*innen und Unterstitzungsorganisationen in Berlin.

Wir...

« organisieren Veranstaltungen und vermitteln Kontakte,

« unterstltzen Griindungsvorhaben oder Weiterentwicklung von sozialen Unternehmen,
- stellen Informationen rund um das Thema Soziale Okonomie in Berlin bereit,

« setzen uns flUr die Verbesserung der Rahmenbedingungen ein und

- organisieren den fachlichen Austausch zwischen Politik, Verwaltung,
Wirtschaftsférderung, Wissenschaft und den Unternehmen der Sozialen Okonomie.

Unterstltzt durch:

BERLIN | }

Senatsverwaliung
fiir Wirtschaft, Energie
und Befriebe




Kostenfreie Vor-Griindungsheratung “EcoNowr
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+ 14 Workshops zu Griindung & Skalierung
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Sozialokologisch Griinden in Brandenburg
3 Grindungszentren mit kostenlosem Support (P, CB, FFO)

Die G ndungswerkstatt wird geft’)rdert durch das
\K Ministerium fur Wirts h ft, A beit und Energie des
LAND La d B d nburg aus Mitteln des Europaischen
nds BRANDENBURG Sozialfonds und des La d Brandenburg



Kostenlose Beratung und Vernetzung (O MpACT
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POTSDAM Angebot Aktuelles Uberuns Kontakt

HIFFBAUERSASSE 7

Schiffbauergasse 7, 14467 Potsdam
potsdam@socialimpactlab.eu
Telefon 0331 620 79 44
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Kostenlose Beratung und Vernetzung in BRB

AN TRUY : ‘
%‘ﬁ. PERSPEKTIVE: Schiffbauergasse 7, 14467 Potsdam
x SELBSTSTANDIGKEIT potsdam@socialimpactlab.eu

2, l Telefon 0331 620 79 44

ENT e
Ab November 23 auch: Kompetenzzentrum fiir Soziale Innovationen (Tréiger noch offen)

DAS KOMPETENZZENTRUM FUR ORIENTIERUNG,
VERMITTLUNG UND VERNETZUNG.

bundesweit:
202 www.socialimpact.eu
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PLATTE.Berlinis a space,
platform and community
for fashion from Berlin.

PLATTE.Berlin shines light on Berlin
fashion and offers a space for consumers
and designers to connect through unique
experiences.
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We make fashion

a safe space and show
a different side of
fashion that’s limitless
rather than limited.

* Concept Store
* Event Space
» Workshops + Class Room
* Photo Studio
* Consulting + PR
+ Eventmanagement

PLOTTE EVENT SPACE



We provide a stage
and plattform for local
designers.

PLATTE ~ KOSMOS



We enable unique
retail experiences for
consumers

PLATTE



We enable knowledge
exchange and further
education in different
areas through our
events.
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EVEN

L

-

PACE



Our educational offering
supports local designers
and drives new thinking
whilst facilitating new
networks.

PLATTE



You will find different
settings for your
shootings on 200 m®.

PLATTE STUDIO



NICHE
CURATORS

PLATTE TARGET GROUP



PLATTE " TARGET GROUP



URBAN DIVERSE
CREATIVE )( EXTROVERT
AVANTGARDE )( SASSY

. COLORFUL

PLATTE TARGET GROUP




TURNING FASHION
INTO A SAFE SPACE

@ Advocating fair fashion and
an open exchange with local
communities.

® Focusing on diversity.
Especially the BIPOC and
LGBTQ+ communities.

WHAT’S NEXT?
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Warum brauchen Journalismus und

Gesellschaft unser Projekt?



Probleme der Mediengesellschaft, die wir angehen

Bl Ap%

Vertrauensverlust in die Medien 1. Gefahr fir Demokratie

Fehlende Reprasentativitat moderner 2. Gesellschaftlicher Zusammenhalt zerfillt
Gesellschaft im Medienangebot

‘Headlining’: fehlende tiefgrindige 1. Unwissende Blrger:innen, die
Beschaftigung mit Inhalten empfanglich sind fiir populistische Inhalte
Filter Bubbles als Konsum der immer 2. Fihrt zu Polarisierung der Gesellschaft

gleichen Themen und Ansichten und zu Isolation



Wie genau werden wir Journalismus erlebbar und

nahbar machen?



Journalismus mit allen
Sinnen erleben

Mit begeisternden und anregenden Live-
Shows

Durch wahrhaftiges und personliches
Storytelling, das mit klinstlerischen und
digitalen Elementen akzentuiert wird



Jaakko Lyytinen (The Black Box, Finnland)
veroffentlichte 2021 am Reuters Institute for the Study
of Journalism (Uni Oxford) das Paper: ,How live
journalism is re-engaging news audiences”

»1 do not know of any other existing format that
more effectively binds reporters and their
audiences together.”

A HANDBOOK



Unsere Losungen

- Ndhe und Vertrauen zwischen Reporter:innen und
Publikum wiederherstellen durch Begegnung

- Abbildung der gesamten Gesellschaft auf Biihnen

- Zielgruppen erreichen, die Kontakt zu seriosen Medien
verloren haben, auch Schiler:innen

- Gesellschaftliches Miteinander starken,
Volkerverstandigung, Themen auBerhalb der Bubble
entdecken

- Neue Erzahlmaoglichkeiten + Publikums-Resonanz
-> wieder mehr Freude an journalistischer Arbeit




Helsingin Sanomat

Internationaler Trend '

USA: Pop-Up Magazine

2009 in Kalifornien gestartet
Finnland: The Black Box

16 Mal pro Jahr vor ausverkauftem Nationaltheater

Frankreich: Live Magazine

Riesige Shows in Paris, Briissel und sogar im Amphitheater
von Arles, > 2000 Zuschauer

Spanien, Danemark, Niederlande

eigene Shows

Live-Journalismus-Konferenzenin Helsinki und Toronto




Reporter Slam

Unterhaltungsformat

Joumalist:innen groBer Medienhauser
bereiten lustig inre Recherchen aul

Publikum erhalt Einblicke in journalistische
Arbeit und baut Vorurteile ab

ettbewerbscharakter
Showband: Bommi & Brummi
oderator: Jochen Markett]

Gute Besserung

Inspirationsformat

Journalistinnen erzahlen Geschichten
basierend auf einem konstruktiven Ansatz

Publikum erhélt Werkzeuge zur
gesinderen Mediennutzung an die Hand

Partizipativ & lésungsorientiert

IMusik von diversen, lokalen Kinstler:inne

5%

Theaterformat

Geschichten werden performatorisch von
Medien- und Kunstschaftenden dargeboten

Publikum wird informiert, inspiriert und zum
Nachdenken bewegt

Reflektiert & kreati

ine Ausabe des Spiegel, gepaart
it den Minchner Kammerspielen,




Und das Beste ist:
Es funktioniert!

Reporter Slam
Deutschlands unterhaltsamste Biihnenshow
mit Journalist:innen

Seit 2016:
Mehr als 50 Shows in 13 Stadten mit
mehr als 10.000 Zuschauer:innen

Reporter Slams in, Nordmazedonien,
Ruminien, Albanien, Osterreich und
Kanada, dazu Lizenzen an Ungarn und
Republik Moldau




Bildung als gesellschaftlicher Zweck der Firma

- Schul-Tourneen mit Reporter Slam geplant

%Y

- Pilot in Planung fiir Herbst 2024 JMS | schuee

- Slams an Schulen und in lokalen Stadttheatern

- Vertiefte Gesprache liber Pressefreiheit,
journalistisches Handwerk oder auch den
Kampf gegen Desinformationen



Welche Kompetenzen hat unser Team?



BWL & Fundraising Journalistisches Organisationsentwicklung

Kon?eption/. Ideen Handwerk & Netzwerk Unternehmensfihrung
Medienentwicklung Moderation / Bildung Film- und Videoproduktion

Christine Liehr Jochen Markett Christoph Herms
Co-Geschaftsfuhrerin Co-Geschaftsfuhrer Mitgesellschafter



Entwicklung & Planung neuer Show-Formate, die Tausende von Menschen anziehen

werden:

>> 2023: 500 Zuschauende bei JIVE Klima Premiere am 21.11. im Babylon
>> 2027:1.200 pro Show

Geschaftsmodell ausbauen:
Zundchst: offentliche Forderung als starkste Sdule (mit Zweckbetrieben Bildung, Kunst &
Kultur, Volkerverstandigung)

Ab 2027 dann:

* 50 % Ticketeinnahmen

* 25 % offentliche Zuwendungen und Spenden
* 25 % Sponsoring, Werbung, Merchandising



Gesprdachsrunde

Jonas ~ Heike
Nipkow \ Birkholzer
Projektmanager . ﬂ Projektleiterin
SEND e.V. 2 TechNet &

o /i Geschaftsfuhrerin

Graefewirtschaft
GmbH

" Jochen Sevil
Markett Uguz
Journalist & Co- Grinderin
Gesellschaftter Platte e.V.

Headliner guG
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Thorsten
Jahnke

Geschaftsfuhrer iq
consult GmbH &
Mitgrinder Social
Impact gGmbH

Ann
Franke

GrlUnderin
Platte e.V.




Newsletter
Social Economy Berlin



SOCIAL
ECONOMY

#socialeconomyberlin BERLIN

socialeconomy.berlin

linkedin.com/company/social-economy-berlin
@socialeconomyberlin

twitter.com/soceconberlin
@soceconberlin



https://twitter.com/soceconberlin
https://www.socialeconomy.berlin/
https://www.linkedin.com/company/social-economy-berlin
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